Fases de implementación – Proyecto Carnicería Dani
Fase 1 – Preparación y planificación (2-3 semanas)
· Reunión inicial para definir objetivos, necesidades y presupuesto final.
· Auditoría técnica detallada de la web actual y recogida de materiales (logos, fotos, textos).
· Plan de arquitectura de la nueva web: estructura de menús, categorías de productos y secciones.
· Estrategia de contenidos: definición de palabras clave, plan SEO y calendario de publicaciones.

Fase 2 – Desarrollo de la nueva web (4-6 semanas)
· Instalación y configuración del CMS (PrestaShop o WordPress con WooCommerce).
· Diseño de la plantilla adaptada a la identidad visual (colores, tipografías, logotipo).
· Configuración de la tienda online: categorías, subcategorías y fichas de producto completas.
· Implementación de optimizaciones técnicas: velocidad de carga, caché, minificación de archivos, seguridad con SSL y backups.
· Test de usabilidad en móvil, tablet y ordenador.

Fase 3 – Marketing digital y SEO (continuo, primer bloque 2-3 meses)
· Optimización SEO técnico: URLs limpias, sitemap.xml, marcado Schema.org, corrección de enlaces rotos.
· Puesta en marcha del blog con estructura pilar–cluster para reforzar el posicionamiento en Google.
· Integración con Google Analytics y Tag Manager para medir resultados.
· Activación de píxeles publicitarios (Facebook, Google Ads) para campañas de remarketing.
· Gestión inicial de redes sociales (Facebook, Instagram, TikTok) con publicaciones coordinadas.

Fase 4 – Automatización con IA y Make (2-4 semanas de implementación inicial)
· Automatización de contenidos:
· Conexión de redes sociales a Make.
· Detección de comentarios, preguntas o tendencias de clientes en Facebook/Instagram/TikTok.
· Generación automática de borradores de artículos de blog con IA basados en esas dudas.
· Automatización de WhatsApp:
· Configuración de un sistema de respuestas automáticas para preguntas frecuentes (horarios, dirección, pedidos básicos).
· Integración con el flujo de la tienda online (ej. responder con enlace a un producto o categoría).
· Entrenamiento del sistema: revisión manual de los primeros resultados para asegurar calidad y tono adecuado.

Fase 5 – Lanzamiento y seguimiento (mes 1 tras puesta en marcha)
· Presentación de la web renovada al cliente.
· Formación básica al equipo en gestión de productos, pedidos y uso de la automatización.
· Seguimiento de métricas: velocidad de carga, posicionamiento SEO, interacción en redes y efectividad de las automatizaciones.
· Informe mensual con mejoras propuestas.

👉 De este modo, el cliente tendría una nueva web lista en unas 10-12 semanas, con la parte de marketing y automatización activada progresivamente en los siguientes 2-3 meses.

