Propuesta de presupuesto – Carnicería Dani
Tras el análisis de la web actual, planteamos un plan de trabajo dividido en dos fases: renovación técnica de la web y estrategia de marketing digital con automatización inteligente.

1. Creación y optimización de la web
· Nueva tienda online profesional en PrestaShop o WordPress con WooCommerce, responsive y adaptada a móviles.
· Mejora de velocidad de carga con optimización de servidor, imágenes y caché.
· SEO técnico avanzado: URLs limpias, metadescripciones completas, sitemap.xml, marcado Schema.org y corrección de enlaces rotos.
· Accesibilidad mejorada: textos alternativos en imágenes y adaptación a los criterios de contraste.
· Seguridad reforzada: certificado SSL, módulos de protección y copias de seguridad periódicas.
💶 Coste estimado: 3.000 € – 3.500 €
 (En línea con el mercado: el rango habitual en España para tiendas online de este nivel está entre 2.500 € y 7.000 €, por lo que nuestra propuesta se sitúa en la franja realista y competitiva.)

2. Estrategia de marketing digital y automatización
· Plan de contenidos optimizado para SEO, con estructura pilar–cluster y artículos diseñados para atraer tráfico en Google.
· Gestión de redes sociales (Facebook, Instagram, TikTok) con calendario de publicaciones.
· Automatización con IA:
· Generación automática de artículos y contenidos del blog a partir de los comentarios y dudas detectadas en redes sociales.
· Automatización de respuestas en WhatsApp mediante la plataforma Make, mejorando la atención al cliente sin necesidad de personal extra.
· Integración de Google Analytics y Tag Manager para seguimiento de resultados.
· Campañas en redes y buscadores con píxeles de seguimiento (Facebook Ads, Google Ads) para remarketing.
💶 Coste mensual estimado: 400 € – 600 €
 (Este rango coincide con lo que cobran agencias de marketing en España, donde los servicios básicos empiezan en 200 € y los más completos superan los 500 € mensuales. Nuestra propuesta incluye automatización avanzada con IA, lo que aumenta su valor añadido sin disparar el coste.)

3. Conclusión
Con esta inversión, Carnicería Dani obtendría:
· Una tienda online moderna, rápida y segura, en línea con los estándares del sector.
· Un sistema de marketing digital sostenido, que no solo mantenga presencia en redes sino que aproveche la inteligencia artificial para generar contenidos y optimizar la comunicación con clientes.
· Una estrategia escalable: mínima inversión inicial para la nueva web y un coste mensual competitivo en marketing y automatización.
👉 Presupuesto total inicial: entre 3.000 € y 3.500 €
 👉 Mantenimiento y marketing mensual: entre 400 € y 600 €

